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Esperas, falhas de infraestrutura e falta de previsibilidade pressionam margens de transportadores e embarcadores, fatores que reduzem a competitividade do comércio exterior

Gargalos nas fronteiras elevam custos logisticos

Palestra de ABTI

e Corelog expds o
impacto das filas,

dos vazios e dos
fechamentos de rota na
competitividade do RS

Agnés Noll

& agnes@jcrs.com.br

Um caminhdo parado na
fronteira nao é problema sé
de quem dirige. Essa foi a
mensagem central da pales-
tra “Fronteiras que custam”,
apresentada por Gladys Vin-
ci, vice-presidente executiva
da Associacdao Brasileira de
Transportadores Internacionais
(ABTI), a convite da Corelog,
no 142 Férum Internacional de
Infraestrutura e Logistica, rea-
lizado pela Camara Brasil-Ale-
manha do RS.

Gladys apresentou um cal-
culo que ela mesma classificou
como “riistico” e conservador.
Em Uruguaiana, segundo ela,
cerca de 300 caminhdes ficam
no patio de importacao, geral-
mente por dois dias. Com dia-

ria de R$ 1,5 mil por veiculo, o
custo direto dessa imobilizacao
chegaaR$ 900 mil. O valor con-
sidera s6 o caminhao parado,
sem o preco da carga, o prejui-
zo do importador ou os efeitos
na producao. “Tempo é compe-
titividade. Para mim, tempo é
dinheiro”, resumiu.

O custo nao fica s6 com o
transportador. Segundo ela, o
embarcador também financia a
espera, com capital imobilizado
na carga parada, estoques de
seguran¢a maiores para com-
pensar a imprevisibilidade, rea-
gendamentos, fretes urgentes
e até paradas de produgao. No
fim, o custo acumulado pressio-
na a margem e a confiabilidade
do fornecedor.

Eduardo Eichenberg, pre-
sidente do Conselho do Grupo
Ecore, que dividiu a palestra
com Gladys, apresentou esti-
mativa proxima. Para ele, um
veiculo parado na fronteira cus-
ta em média R$ 2 mil por dia,
valor absorvido pelo embarca-
dor e pelo transportador.

A dimensao do problema
aparece nos nmeros. Entre ja-

neiro e setembro de 2026, as
unidades da Receita em Uru-
guaiana e Sao Borja movi-
mentaram, juntas, US$ 12,44
bilhdes em exportacoes e im-
portacdes. No comércio com a
Argentina, as duas respondem
por cerca de US$ 8 bilhdes, o
equivalente a 46% do total bi-
lateral. S6 Uruguaiana recolheu
mais de R$ 2,4 bilhdes em tri-
butos no periodo.

Em setembro, foram 23.937
passagens de caminhdes pelas
fronteiras galchas. Nas impor-
tagdes, 7.342 dos 12.198 veicu-
los entraram vazios, ou 60,2%
do total. Somando os vazios da
exportacao, foram 8.661 pas-
sagens sem carga, 36,2% de
todas as travessias.

Eduardo atribuiu o dese-
quilibrio a balang¢a comercial: o
Brasil vende mais ao Mercosul
do que compra pelo modal ro-
doviario. “E um custo que exis-
te agregado ao processo, nao
tem como fugir disso”, disse.
Gladys acrescentou que parte
dos veiculos entra na Argenti-
na por Sao Borja e volta vazia
por Uruguaiana, por causa do

custo. O indice de vazios, por-
tanto, também reflete decisoes
de rota e de reposicionamento
de frota.

Ela apontou ainda a in-
fraestrutura como fator de cus-
to: acessos e patios limitados,
pavimento ruim, falta de equi-
pamentos de inspecao, siste-
mas instaveis e pouca conec-
tividade. Citou trechos em que
0 motorista passa horas sem
internet, o que também afeta
a seguranca.

0 caso mais critico de 2026
foi o fechamento da Cordilhei-
ra dos Andes, com quase 60
dias de interrup¢des ao longo
do ano, ndao necessariamente
consecutivos, segundo infor-
macdes operacionais da ABTI.
Cargas ficaram retidas, a frota
ficou indisponivel e as entregas
foram reprogramadas.

O evento fez com que cami-
nhoes com carne do Sul do Bra-
sil para o Chile rodassem mais
de 5 mil quildmetros extras e
que motoristas enfrentassem
condicbes extremas em passos
de grande altitude. Para Gla-
dys, a falta de planejamento é

o centro do problema. “Temos
que comecar a aprender com
os erros do passado para que,
no futuro, a gente consiga fazer
melhor”. O fechamento ndo tem
como ser evitado, mas pode
ser enfrentado com protocolos
binacionais de contingéncia,
alertas antecipados e alterna-
tivas operacionais previamen-
te avaliadas.

A Declaracdo Unica de Im-
portacdo (DUIMP) é o documen-
to do Novo Processo de Impor-
tacdo (NPI), conduzido no Portal
Unico Siscomex, e substitui a
antiga Declaracao de Importa-
cao (DI). Segundo o Siscomex,
a ativacao do sistema esta sen-
do feita de forma escalonada,
num cronograma de ligamento
voltado as operacdes que de-
pendem de 6rgdos anuentes ou
tém caracteristicas especificas.
Altima fase, atualizada em ou-
tubro de 2026, contempla ope-
racdes que antes constavam
como “impossibilidades”. As
demais ja estao disponiveis,
com ou sem controle adminis-
trativo, por meio de monitora-
mento, LPCO ou DUIMP.
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Frete e prazo sao decisivos para a Black Friday

Pesquisa feita com os
principais players e
executivos do setor
ressalta a importancia
de investir em solucoes
que lidem com a
fragmentacao do setor,
ja que desconexao gera
15% do faturamento
bruto em devolu¢oes

Na reta final para a Black
Friday, a nstech, uma das maio-
res empresas de software para
supply chain da América Latina,
langa o relatério de tendéncias
“90 dias para a Black Friday &
90 insights de logistica e vare-
jo”. O material redine 9o diag-
nésticos diretos sobre frete,
dados, Inteligéncia Artificial e
comportamento do consumi-
dor, construidos a partir do Fo-
rum E-Commerce Brasil 2026,
realizado entre 28 e 30 de ju-
lho, em Sao Paulo.

O maior evento de e-com-
merce do mundo reforcou que
a logistica deixou de ser trata-
da como etapa final e invisivel,
e passou a ser parte da deci-
sdao de compra. Um dos dados
centrais do material aponta que
um embarcador médio hoje lida
com até 54 solucdes diferentes
de supply chain para colocar
um pedido na porta do cliente,
fragmentacao que a rede lo-
gistica da nstech (TNS) busca
resolver por meio de um ecos-
sistema (inico e conectado, com
75 mil clientes ativos e R$ 360
bilhdes em frete transaciona-
do por ano em seus sistemas
de gestao de transporte. “Uma
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Frete sem inteligéncia de dados impacta 70% das desisténcias de carrinho, revela pesquisa da nstech

operacao omnichannel bem
executada aumenta o valor do
cliente ao longo do tempo sem
canibalizar a loja fisica.

O receio histérico do setor
nao se confirma quando a inte-
gracao é de fato ponta a pon-
ta”, avalia Helena Costa, Direto-
ra de Varejo da nstech. Entre os
dados mais citados no material
estd o peso do frete na decisao
de compra, que hoje é o princi-
pal motivo de abandono de car-
rinho em e-commerces, segun-
do dado apresentado em painel
no Férum E-Commerce Brasil.

A leitura dos especialis-
tas vai além do dado isolado e
aponta que frete gratis ja nao é
mais diferencial, e sim pré-re-
quisito, com o prazo cumprido

assumindo o papel de princi-
pal fator de conversao no chec-
kout. O relatério também desta-
ca que sistemas desconectados
geram 15% do faturamento bru-
to em devolucoes, e que frete
sem inteligéncia de dados cau-
sa mais de 70% das desistén-
cias de carrinho, reforcando a
leitura de que investir em inte-
gracao de sistemas deixou de
ser opcional para operacdes de
alta complexidade.

“Sao dois nimeros que re-
sumem o custo real da fragmen-
tacdao de sistemas. Nao é abs-
tracao de slide, é faturamento
perdido todo més”, afirma Vas-
co Oliveira, CEO da nstech. Para
transformar o volume de dados
e cases apresentados no Forum

em leitura aplicavel ao dia a dia
do varejo, a nstech reuniu es-
pecialistas da prépria casa, da
Frete Rapido e da BRK no “Ex-
perience Day | Next Generation
Retail & Black Friday 2026”, em
Sao Paulo, um encontro exclu-
sivo para liderancgas do varejo e
e-commerce.

A curadoria e a analise dos
insights contaram com a parti-
cipacdo direta de executivos de
clientes como Amazon e Grupo
VESTE, e da agéncia parceira
Ana Couto, que discutiram lado
a lado o que esses dados signi-
ficam na pratica para o varejo
e para quem vai operar a Black
Friday deste ano.

O material aponta para uma
direcdo clara: a logistica deixou

de ser etapa operacional e se
tornou a principal variavel de
investimento para quem quer
vender e escalar sem perder
margem e visibilidade. O relat6-
rio detalha essa mudanc¢a que,
somada a Inteligéncia Artificial
aplicada ao comportamento do
consumidor, concentra boa par-
te das decisdes que vao pesar
nos préximos 9o dias.

Um dos pontos de maior
destaque no cenério atual do
varejo digital é a ascensdo do
consumidor agéntico, além de
compras cada vez mais deci-
didas por assistentes de Inte-
ligéncia Artificial em nome do
consumidor. Dados apresen-
tados no Férum mostram que
esse consumidor decide em mi-
lissegundos, com base em pre-
¢o, frete e prazo, uma janela de
decisdao em que sistemas lentos
ou desconectados simplesmen-
te deixam de ser considerados
na compra.

“0 consumidor agéntico de-
cide em 30 a 150 milissegun-
dos, contra 3 a 5 segundos do
consumidor humano. Quem
ndo aparece rapido o suficiente
para o algoritmo simplesmente
nao é considerado na compra”,
destaca Helena. O material re-
forca que a resposta a esse
novo padrao de consumo nao
estd apenas na velocidade da
tecnologia, mas na capacida-
de de manter decisao humana
qualificada mesmo em opera-
¢oes cada vez mais automatiza-
das, um principio de governan-
¢a que aparece em diferentes
insights, da seguranca da ope-
racdo a priorizacao de investi-
mento em IA.

Coalizao Brasil pela Descarbonizacao avanca na agenda do setor transportador e prepara nova etapa

A descarbonizacao do trans-
porte brasileiro depende de solu-
¢Oes tecnoldgicas, investimentos
em infraestrutura e articulacao
entre empresas, entidades e po-
der pdblico. Para contribuir com
esse processo, a Coalizao para a
Descarbonizacao dos Transpor-
tes reuniu organizac¢des do setor e
desenvolveu um diagnéstico com
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90 alavancas para a reduc¢ao das
emissoes de gases de efeito es-
tufa, além de estimar os impactos
potenciais das medidas até 2050.
A iniciativa avanca agora para
uma nova etapa, com foco na im-
plementacao das recomendacdes
e na construcao de solucgdes inte-
gradas para diferentes setores da
economia. O lancamento dessa
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fase esta previsto para novembro,
durante a COP31.

Coordenada pelo Sistema
Transporte, pelo CEBDS (Conse-
lho Empresarial Brasileiro para o
Desenvolvimento  Sustentavel),
pela Motiva e pelo Insper, a Coa-
lizao mobilizou mais de 120 orga-
nizacdes e identificou 9o alavan-
cas para a descarbonizacdao. O
estudo Coalizao dos Transportes:
como tornar o setor de transpor-
tes um contribuidor ativo para a
reducao das emissoes brasilei-
ras, publicado em 2025, destaca
trés frentes prioritarias: mudanca
na matriz de transportes, expan-

sao dos biocombustiveis e eletri-
ficacdo, associada a tecnologias
Power-to-X.

Segundo o relatério, a imple-
mentacao das medidas pode re-
duzir em cerca de 70% as emis-
soes de CO2 equivalente do setor
até 2050, em comparagdo com
um cenario de inacao. Entre as so-
lugbes, estao: maior participagao
dos modos ferroviario e aquavia-
rio no transporte de cargas; uso
de combustiveis de menor emis-
sao; eletrificacdao de veiculos; e
desenvolvimento de alternativas
energéticas para atividades de
maior complexidade.

O estudo também aponta
oportunidades na renovagao de
frotas, na melhoria da infraestru-
tura, na expansao do transporte
coletivo e na otimizagao das ope-
racoes. Aadoc¢ao dessas medidas
deve considerar a viabilidade téc-
nica e econdmica e as particulari-
dades de cada atividade e regiao.

Para Vinicius Ladeira, dire-
tor adjunto nacional do SEST SE-
NAT e lider do projeto Transporte
e a COP31, o trabalho desenvol-
vido pela Coalizao representa
uma contribuicao para transfor-
mar o diagnéstico setorial em
acoes concretas.
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Rodovias ganham politica nacional de conectividade

MAGNIFIC/DIVULGACAO/JC

Meta é levar cobertura
de telefonia e internet
maveis para as
estradas do Pais

0 governo federal anunciou,
na quinta-feira passada, a poli-
tica nacional de conectividade
para rodovias. O plano consiste
em um conjunto de iniciativas
para levar a cobertura de telefo-
nia e internet méveis para uma
extensao total de 72,3 mil qui-
l6metros de estradas federais e
estaduais até 203o0.

Nas estradas federais, a
meta é levar o sinal para mais
29,9 mil quildmetros, amplian-
do a cobertura dos atuais 27,2
mil para 57,1 mil quildmetros - o
correspondente a cerca de 77%
de toda a malha federal no Pais.
O cronograma prevé que ja em
2027 sejam conectados 16 mil
quilémetros de vias.

No final desse processo, ha-
verad cobertura integral de seis
rodovias federais consideradas
prioritarias: BRs 101, 16, 135,
163, 242 e 364. A BR 101, por
exemplo, é uma das rodovias
mais importantes do Pais, ligan-
do o Nordeste ao Sul, com 4,8
mil quildmetros de extensao. Ja
nas rodovias estaduais, o plano
prevé a cobertura em mais 42,4
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mil quildmetros.

Para atingir essas metas,
a politica nacional considera
uma série de medidas, sendo
que a principal delas é a obriga-
¢ao imposta para as operado-
ras abrirem o sinal de internet
entre si, via compartilhamen-
to das redes. Dessa forma, o
usuario de uma operadora po-
dera se conectar ao sinal de ou-
tra empresa.

Essa obrigacdao definida
para as empresas sera o grande
motor da politica nacional de co-
nectividade, sendo responsavel
por levar internet para 13 mil qui-
[6metros de rodovias federais e
42,4 mil quildmetros (100%)
das estaduais.

Apesar da obrigagao im-
posta, as operadoras nao serao
compensadas, pois a expectati-
va do governo é que os custos
de cada uma com a cessao da
rede sejam compensados pelo
ganho com o uso da infraestru-
tura das demais.

Além disso, a politica se
apoia em outras medidas que ja
haviam sido pactuadas e esta-
vam em andamento. Entre elas
estd o leilao da faixa de 700 Mhz
realizado no primeiro semestre,
que determinou as operadoras
a contrapartida de levar o sinal
para 6,4 mil quildmetros de ro-
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Cronograma prevé que, ainda em 2027, sejam conectados 16 mil quildmetros de vias pelo Brasil

dovias e areas rurais.

Outra parte da cobertura, de
4,3 mil quilémetros, sera provi-
denciada pela Claro. Essa cober-
tura foi colocada como contra-
partida pelo contrato assinado
com a Unido, meses atras, para
adaptar os contratos de conces-
sao de telefonia da companhia.

A politica nacional prevé
ainda que 1,3 mil quilémetros vi-
rao das proximas concessoes de
rodovias, que ja terao a conecti-
vidade como obrigacao.

Correios disponibilizam coleta para descarte de eletroeletrdnicos

Todas as 6.868 agéncias
dos Correios no Brasil que tém o
servi¢o Balcao Cidadao disponi-
bilizaram, a partir de 14 de ou-
tubro, Dia Internacional do Lixo
Eletronico, o servico de coleta
de eletroeletronicos pds-consu-
mo. O servico é gratuito e recebe
equipamentos de até 30 quilos.

Os pontos de coleta dos Cor-
reios agora integram o Sistema
de Logistica Reversa Circulare,
por meio de parceria com a em-
presa Circular Brain, que ja rea-
lizava a coleta gratuita de gran-
des eletrodomésticos.

“Milhdes de brasileiros ja
utilizam as agéncias dos Cor-
reios em seu dia a dia. Agora,
essa capilaridade também con-
tribui para que a populacao te-
nha mais facilidade para dar a
destinacao correta a equipamen-
tos eletronicos sem uso”, desta-
ca o presidente dos Correios,
Emmanoel Rondon.

Serao recebidos itens como

celulares, notebooks, tablets,
fones de ouvido, cabos e outros
eletroeletronicos de pequeno
porte, que devem ser acondicio-
nados em uma caixa aberta de
até 1 metro cibico. Pilhas, bate-
rias e lampadas ndo poderao ser
descartadas no local.

Na agéncia dos Correios,
o cliente faz a entrega do volu-
me para checagem do contelido
pelo atendente e informa nome,
CPF, endereco, e-mail e telefone,
para a emissao de um compro-
vante de envio. O fechamento da
embalagem é feito no local.

Cada equipamento é desti-
nado ao parceiro do sistema de
logistica reversa que seja homo-
logado junto a rede e todo o pro-
cesso é rastreado até a destina-
¢ao final de cada equipamento.

Segundo Marcus Oliveira, di-
retor executivo da Circular Brain,
muitas pessoas guardam esses
pequenos eletronicos em casa
pornao saberem como dar a des-

tinacdao adequada e também por
nao haver ponto de entrega vo-
luntaria em suas cidades. “Ago-
ra, é sé juntar os aparelhos numa
caixa e passar no Correio mais
préximo quando for resolver ou-
tra questdo” acrescenta.

De acordo com o Gltimo Mo-
nitor Global de Residuos Eletro-
nicos, elaborado pela Organiza-
cao das Nacdes Unidas (ONU) em
2024, 0 Brasil é o terceiro maior
gerador de residuos eletronicos
na América do Sul e gera 2,4 mi-
lhoes de toneladas ao ano.

Desse volume, apenas 3%
sao coletados, apesar da Poli-
tica Nacional de Residuos So6-
lidos (Lei 12.305/2010) e o de-
creto 10.240/2020 obrigarem
fabricantes, importadores, dis-
tribuidores e comerciantes a es-
truturar a logistica reversa de
eletroeletronicos de uso domés-
tico, com metas de coleta e pon-
tos de entrega distribuidos pe-
los municipios.

“Estamos  reorganizando
todos os instrumentos disponi-
veis, regulatérios, tecnologicos
e financeiros, para garantir in-
ternet ao longo de praticamente
toda a malha nacional”, afirmou
0 ministro das Comunicacdes,
Frederico Siqueira Filha, du-
rante entrevista em Sao Paulo,
para langamento da nova politi-
ca plblica.

Ele destacou que a telefonia
e a internet nas rodovias vao fa-
cilitar medidas diversas, como

chamadas de emergéncia e uso
de aplicativos, com beneficios
para motoristas, passageiros e
comunidades ao redor das es-
tradas. Sao esperados também
ganhos de produtividade para
0 agronegdcio, a logistica e os
transportes, apontou.

A conectividade também
deve apoiar servicos de cobran-
¢a automatica de pedagios (o
chamado free flow) e outros ser-
vicos, como pesagem de veiculo
de carga sem paradas.

NEGOCIOS CORPORATIVOS

Magazine Luiza entra na Shopee para
acelerar vendas do estoque préprio

0 grupo Magalu fechou uma
parceria com a Shopee para
vender produtos de estoque
préprio, o chamado e-commer-
ce 1P, no marketplace da compa-
nhia. A operacao comeca nesta
quinta-feira e inclui itens do Ma-
gazine Luiza e do KaBuM!, como
eletrodomésticos, eletroeletrd-
nicos, méveis, games e produ-
tos de informatica.

As entregas serao feitas
pelo Magalog, operador logis-
tico do grupo. O acordo esta
alinhado ao novo ciclo estraté-
gico do Magalu, que prevé ace-
lerar as vendas do e-commerce
1P por meio de marketplaces
parceiros e ampliar a audiéncia
para além dos canais proprios,
com clausulas de reciprocidade,
nao exclusividade e garantia de
rentabilidade positiva.

“Estamos agregando au-
diéncia em diferentes canais di-

gitais para alcancar ainda mais
clientes e ampliar as nossas
vendas de forma acelerada e
rentavel”, afirma Frederico Tra-
jano, CEO do Magalu. “Quere-
mos transformar essa audiéncia
adicional da Shopee em cresci-
mento sustentavel para o Ma-
galu e para as marcas do nos-
so ecossistema.”

A Shopee é acessada men-
salmente por cerca de 9o mi-
lhdes de brasileiros. Na plata-
forma, os produtos do Magalu
ficardo disponiveis na secao de
Lojas Oficiais. O grupo também
podera usar ferramentas de so-
cial commerce, como Shopee
Lives e Shopee Videos, além
da rede de mais de 10 milhdes
de criadores e afiliados no Bra-
sil. J& o Magalog atende 100
clientes externos e registrou
mais de R$ 3 bilhdes em receita
em 2025.
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Disputa no e-commerce agora é por horas

Otavio Diogenes
Consultor de Logistica e Supply Chain

Grandes plataformas ja
trabalham com entregas no
mesmo dia e, em alguns casos,
em poucas horas.

Mas reduzir o prazo nao
depende apenas de transpor-
te. Exige uma operacao logis-
tica completamente diferente.

Durante muito tempo, rece-
ber uma compra pela internet
em trés ou quatro dias era con-
siderado um bom prazo.

Depois veio a entrega no
dia seguinte.

Agora, a disputa comeca a
ser medida em horas.

O Mercado Livre ja oferece,
em determinadas regides, o
Envios Turbo, com entregas em
menos de trés horas. A Ama-
zon também passou a traba-
lhar no Brasil com entregas em
poucas horas para determina-
dos produtos e localidades.

Sindiatacad istasﬁs

Sindicato do Sistema Comércio

Mas existe um ponto im-
portante: essa velocidade nao
comeca quando o motorista sai
para a rua.

Ela comeca
da operacao.

Para entregar um pedido
em trés ou quatro horas, o pro-
duto precisa estar préximo do
consumidor, o estoque fisico
precisa coincidir com o sistema
e o pedido deve ser liberado
praticamente em tempo real.

Picking, conferéncia, em-
balagem, faturamento, expedi-
¢do e transporte precisam fun-
cionar de forma sincronizada.

Em uma operacao D+2,
perder 30 minutos talvez nao
faca diferenca.

Quando a promessa é de
trés horas, faz.

Estoque préximo virou van-
tagem competitiva.

Nao existe entrega ultrar-
rapida com todo o estoque
concentrado a centenas de qui-

dentro

[6metros do cliente.

Por isso, grandes empre-
sas vém ampliando centros de
distribuicao, hubs e estruturas
de fulfillment préximas as re-
gides de maior demanda.

Mas aproximar o es-
toque também  aumenta
a complexidade.

E preciso definir quais
SKUs ficam em cada regido, em
qual quantidade e com que fre-
guéncia serao reabastecidos.

A pergunta deixa de
ser apenas: Quanto esto-
que temos?

E passa a ser: Temos o pro-
duto certo préximo de onde o
pedido vai acontecer?

O relégio comeca no cli-
que. Quanto menor o SLA, me-
nor a margem para erros.

Um endereco incorreto,
uma divergéncia de estoque,
um produto mal posicionado,
uma etiqueta que nao imprime
ou um pedido esperando libe-

racao podem consumir minu-
tos preciosos. E minutos come-
cam a valer muito.

Por isso, entregar mais ra-
pido nao significa simplesmen-
te colocar mais veiculos na rua.

Significa reduzir esperas
durante todo o fluxo.

O consumidor vé apenas
uma mensagem na tela dizen-
do: “chega hoje”.

Por tras dela existem pre-
visao de demanda, posicio-
namento de estoque, layout,
produtividade, sistemas, capa-
cidade e transporte trabalhan-
do juntos.

A tendéncia é que os pra-
zos continuem diminuindo.

Mas talvez a principal per-
gunta para a logistica nao seja
se chegaremos a entregas em
trés, duas ou uma hora.

A pergunta é: a operacdo
estd preparada para trabalhar
na velocidade que esta prome-
tendo ao cliente?

Grandes
plataformas ja
trabalham com
entregas no mesmo
dia e, em alguns
casos, em

poucas horas
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SINDIATACADISTAS DA A LARGADA PARA

SEGUNDA EDICAO DO FORUM ATACADISTA RS

Evento amplia proposta de conexao, conhecimento e desenvolvimento
do setor atacadista gaucho e espera receber mais de 500 participantes

Depois de reunir mais de 400 participantes em sua primeira
edicdo, em 2025, o Férum Atacadista RS retorna em 20 de
maio de 2027 com uma proposta mais ampla. Com o tema
“Atacado em Movimento’, a segunda edicdo do evento
bianual promovido pelo Sindiatacadistas RS ira debater
os caminhos do setor, estimular conexdes e preparar as
empresas para as transformacées do ambiente de negdcios.
"0 atacado estd em movimento porque o mercado esta
mudando. Nosso objetivo é criar um ambiente em que
empresarios e liderancas possam compreender essas
transformacbes, compartilhar experiéncias e construir
novas perspectivas para o setor’, destaca Luiz Henrique
Hartmann, presidente do Sindicato do Comércio Atacadista
do Rio Grande do Sul.

Com quase 90 anos de atuacéo, a entidade vem ampliando
seu papel como um hub de conhecimento e fortalecimento,
aproximando empresas, entidades, especialistas e demais
agentes do segmento. Para 2027, a expectativa é superar a
marca de 500 participantes no Férum.

Programacao

O Férum se desenvolverd em quatro eixos estratégicos
de desenvolvimento e conteldo: cenédrio econdmico e
perspectivas, ambiente regulatério, mercado e consumo e
gestdo e lideranca do amanha.

Como palestrantes ja estdo confirmados Sandro Magaldi,
especialista em gestéo estratégica, inovacao e transformacéo
dos negécios; e os especialistas em direito tributario Rafael
Pandolfo, e em direito trabalhista, Fldvio Obino Filho. Haverd
também um podcast ao vivo com mediacdo de Magaldi e
participacdo de CEOs do segmento atacadista.

Hartmann afirma que a segunda edicao reforca a estratégia
de transformar o Forum em uma agenda permanente do
comércio atacadista galcho. A iniciativa também amplia
as possibilidades de participacdo de empresas e parceiros
interessados em associar suas marcas a um evento que
reline empresdrios e liderangas de um dos segmentos
fundamentais para o funcionamento da cadeia de
abastecimento no Estado.

Servico

Il Forum Atacadista RS - Atacado em Movimento
Realizacao: Sindiatacadistas RS

Data: 20 de maio de 2027

Expectativa de publico: mais de 500 participantes

Local: Sede da Fecomércio - Porto Alegre (RS)

Jornalista responsdvel: Moglia Comunicagdo



